SAYTPROMOUTINQ ANLAYISI

Kommersiya Internet-layihs iiciin saytin sadaca olaraq Sobokods yerlosdirilmasi bas elomir:
sayta, kataloqglara, axtarig sistemlorine vo bir-birina yaxin olan movzulara istinadlar edilmali,
reklam aksiyalar1 hoyata kegirilmali, moagsadli auditoriya calb olunmali vo istehlakgi birliklori
yaradilmali, yani saytpromoutinglo masgul olmaq lazimdir.

Saytpromouting — saytlarm taninilmasiin artirilmasima yonoldilon Internet-kommersiya
metodlar1 toplusundan ibaratdir vo 6ziindo asagidakilar: comlosdirir: — Internet-reklam vo alicilarn
calb olunmasinin digar formalari; — mistarilorin saytda saxlanilmasi, onlar torafindon saytda toklif
olunan mallarin va Xidmatlorin alisi, yaxud digar harakatlorin yerina yetirilmasi (qeydiyyatdan
kegma, yeniliklora abuna yazilist vo s.) metodlari; — saytin vo (Vo yaxud) soboka birliyinin
(community) metodu. Elektron kommersiya sahosindoki miitoxassislor saytpromoutingin biitiin
moveud olan alatlorindon bacarigla istifado etmoalidirlor. Onlardan kompleks gaydada istifads
olunmasi rogabst miibarizasinds shamiyyatli dorocads {stiinliik verir. Reklamin klassik
anlayisindan belo bir noaticoyo golmok olar ki, partnyor (torof-miiqabillor) proqramlarinin
yaradilmasi, daimi auditoriyanin formalasdirilmasi, soboka birliklorinin qurulmasi va s. buna
banzar iglar saytpromoutingin hissalorindan biridir. Potensial alicilarin shomiyyatli hissasi mallar
haqqinda informasiyani Internetdon alir. Onlarm pay1 daima artmaqdadir. Interneto daxil olanlarin
osas hissasi — golirlori orta soviyyadon yuxari olan, nisbaton cavan adamlardirlar, yani
reklamveranlor {igiin daha maraqli olan ohali kateqoriyalaridirlar.

Reklam — malin, xidmotin vo yaxud miiassisenin soxslondirilmomis togdimati olmagq]a,
adoton odanilir, kiitlovi miistoriys tinvanlanir vo inandirma xarakterino malik olur. Reklamin bu
onenavi anlayist internet-reklamin meydana ¢ixmasi, onun targeting texnologiyalari, maraglarin
Vo istehlakgilarin tstiinliiklorinin izlanilmasi, saxslondirilmis interaktiv reklam va s. ilo ¢ox ciddi
doyisikliklaro moruz galir.

internet-reklam — Internet sobokesindo reklamdir. internet-reklam, bir gayda olaraq,
ikipilloli xarakter dasiyir. Birinci pillo — reklamveranlorin nasrlords yerlogdirilmis xarici
reklamdir. Bu reklamm miimkiin olan novlarindoan: bannerlori, motn bloklarini, bayriklori,
minisaytlar1 gostormak olar. Bu reklam adston reklamveronin birbasa saytina istinad edir (ikinci

pills).

Web-nasriyyat — reklam meydangasinin sahibi olmagqla, sayt vo yaxud digar elektron nasri
kimi ola bilor. ©nonovi reklamdan forqli olaraq Internet-reklami asagidaki keyfiyyatlor
forglondirir: — reklam todbirlorinin darindan vo operativ tohlilinin avtomatlagdirilmasi imkanlart;
— reklam todbirlarinin operativ gaydada vo gonastlo doyisilmasi vo dagiqlosdirilmasi. Sirkatin
reklamda vermok istadiyi informasiya ¢ox tez-tez doyisir. Yeni-yeni mallar vo xidmatlor meydana
cixir, qiymatlor doyisir vo s. Televiziya {igiin yeni reklam roliklorinin ¢okilmasi, yeni bukletlorin
cap olunmasi — biitiin bunlar reklamverandon bdyiik vaxt vo maddi masroflor talob edir. internet-
reklam molumatlarin mozmununu haddindan artiq operativ voa minimal alava xarclarlo doyismoya
imkan verir; 131 — istifadagi ilo oks olago, onun miinasibatinin (reaksiyasinin) alinmasi va
islonilmasi imkanlar1; — moqsadli auditoriyaya vo konkret istifadagilora fokuslasdirilmis tasirin
(targeting) effektiv iisullari: reklamin mioyyon tematik serverlords gostorilmosi, miioyyan
regionlardan olan istifadogilor iiciin gostorilmo, miioyyon vaxtda vo miioyyon olunmus
intensivliklo gostarilmo va s.; — soboka vasitasilo yaradilan slagenin yiiksok keyfiyystds olmasi.
Reklam iizra miitoxassislor tasdiq edirlor ki, istehsalgilar daha ¢ox "gozlori ilo sevirlor": Soboka ila
yayimlanan animasiyali reklam daha yaxsi qavranilir. Profaylingin miiasir texnologiyalari
Internet-istifadogilor haqqinda informasiyani (onlarm maraglarinin mdvzularimi, indentifikasiya
xarakteristikalarini) avtomatik olaraq toplamaga imkan verdiyi tigin reklamveranlor reklam



kampaniyasini dar istehlak¢1 qruplarina istigamatlondira bilirlor. Mogsadli auditoriyaya slverisli
cixigin olmasi reklamveranlora reklam kampaniyasi garsisinda qoyulan moagsadlora ¢oakilon
xorclori azaltmaga imkan verir. Internetdoki reklam kampaniyasi: mediaplanlasdirmadan,
kampaniyanin aparilmasindan (lazimi hallarda planin doagiqlosdirilmasi ila) va naticalarin
giymatlondirilmasindan ibaratdir. Mediaplanlagdirma — reklam kampaniyasinin planinin tartib
olunmasidir. Plan - reklam materiallarinin névlorini, reklam meydancgalarini, orada reklamin
yerlosdirilmasinin miiddati Vo névlarini, reklamin tariflagdirilmasini, reklamin yekun dayarini va
kampaniyanin ehtimal olunan effektivliyini sortlondirir. Bozi hallarda daimi miistarilor dairasinin
— dafalorlo alislar edan istifadagilorin sayinin - formalasdirilmasi da miimkiindiir. 3. Bir torafdan
yeni daxil olanlarin calb olunmasi va satis hacmlarinin artirilmasi metodlar1 kimi, digor torafdon
IS0 132 komisyon haqlarinin alinmasi dsullar1 kimi elektron kommersiyada partnyor (toraf-
miigabil) programlart genis yayilmisdir. Partnyor proqramlarinda mallarin vo Xxidmatlarin
saytsaticilart vo Ssayt-partnyorlar istirak edirlor. Partnyorlar 6zlorinds loqotiplori, bannerlari,
axtaris formalarini, konkret mallarin vo Xidmatlorin sifaris sahifasini vo yaxud sadaco olaraq
saticiinin servering istinadi yerlagdirirlor. Bu tipds istinadlar bir gayda olaraq, Direct storefront
entry (birbasa ¢ixis) prinsipi ilo togkil olunur ki, bu da daxil olanlarin web-serverin miiayyan
sohifasine, masalon, Internet-magazanin kataloquna, kdgiiriilmosi prosesini ohats edir. Sayt-satici
har bir partnyordan golon sifarislori qeydiyyatdan kegirir vo partnyorlara komisyon miikafatini
koctriir.

Web-nasir (partnyor) onun saytindan golon daxil olanlar torafindon edilmis vo haqqi
Odonilmis sifariglorin statistikasin1 apara bilor. Programin variantindan asili olaraq komisyon
haqglar1 asagidaki hallarda o6donilo bilor: — Kliklora géra vo yaxud partnyorun saytindan
reklamveranin saytina kegilmasina gors; — qeydiyyatdan kegma vo yaxud abunays gora (ogor
partnyor istinadi ilo golon istifadogi anketi doldurursa vo yaxud Sasvermonin suallarina cavab
Verirsa, saytin sahibina miioyyan mablog 6doanilir. Bu iso miixtalif marketing tadqgigatlarinin togskil
olunmasi, potensial mistorilorin malumat bazasinin yaradilmasi vo s. {iglin yararl ola bilar); —
satiga gora (reklamveranlori daha ¢ox tomin edon variant: partnyora istifadagilor torafindon edilon
aliglardan asili olaraq Odenilir; pullar malin pulunun 6donisi fakti lizro hesablanir). Partnyor
programlarina yeni web-nasirlorin calb olunmasi tgiin goxsoviyyali referral-programlardan
istifado olunur. Bu ona osaslanir ki, mévcud partnyor colb olunmus web- 133 nagirlorin
geydiyyatina goéro pul alir vo yaxud onlarin golirindon faiz gotiiriir. Partnyor programlart —
mallarin Internetdo yeridilmasinin effektiv alotlorindon biridir.

Web-halqga

Web-resursun saytpromoutingi masalasinin hallina Webring, vo yaxud web-halqa adlandirilan
texnologiya komaklik edir ki, bu da: 1) bir qayda olaraq movzu (tematika) iizro oxsar olan bir neco
Internet-saytlarin toplusudur ki, onlarda bir-birlori ilo soboks naviqasiyasimin xiisusi alatlori ilo
baglidir. Webring moagsadi — sayt-istirak¢ilarin Sobokads axtarisini asanlasdirmag, onlarin daha
olgcatan olmasini tomin etmokdir; 2) web-resursun saytpromoutinginin texnologiyalarindan biridir.
Web-halga — Internetds naviqasiyanin on sado vo effektiv iisullarindan biridir. O, faktiki olaraq
0 demokdir ki, istifadagi qrupun istanilon saytindan istonilon digar sayta daxil ola bilar, 6zii do bir
ne¢o isullarla. Bunun iiciin saytin sohifalorinds (yaxs1 olar ki, birincido) yuxari hissads vo yaxud
asagida naviqasiya paneli yerlosdirilir — bu da Webringds sayahot aparatidir.



